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Summary
he aim of this paper is determine the level and 
trends in consumption of agri-food products 
produced in the system of organic farming in 
European countries. The average 
consumption of organic agri-food products in 
Europe amounted to 47 euros per capita per 
annum with a significant increasing trend at a 
rate of 11.37% per annum (2015-2019). There 
are significant differrences in the level of 
consumption by countries. Most European 
consumers (44%) have very low consumption 
of below 5 euros a year. High consumption, of 
over 200 euros per capita per annum, is 
determined for only 2.02% of European 
consumers. These differences are influenced 
primarily by economic factors.
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Rezime
Rezime: cilj rada jeste da se sagleda nivo i promene 
u potrošnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda 
proizvedenih u sistemu organske proizvodnje u 
evropskim zemljama. Prosečna potrošnja organskih 
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u Evropi 
iznosila je 47 evra po stanovniku godišnje i ostvaruje 
tendenciju značajnog porasta po stopi od 11,37% 
godišnje (2015-2019). Postoje značajne razlike u 
nivou potrošnje po pojedinim zemljama. Najveći deo 
evropskih potrošača (44%) ima veoma nisku po-
trošnju koja iznosi ispod pet evra godišnje. Visoku 
potrošnju, preko 200 evra po stanovniku godišnje 
ima svega 2,02% evropskih potrošača. Razlike su 
uslovljene, pre svega, dejstvom ekonomskih činilaca. 
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1Uvod
Organska proizvodnja pomaže da se smanje rizici za zdravlje 
potrošača na šta ukazuju i brojni dokazi koji pokazuju kako je hrana 
koja se proizvodi na organski način bogatija hranljivim sastojcima, kao 
što je vitamin C, gvožđe, magnezijum i fosfor, uz manju izloženost 
ostacima nitrata i pesticida u voću, povrću i žitaricama u poređenju sa 
konvencionalno uzgajanim proizvodima. Prema navodima pojedinih 
autora (Seal and Brandt, 2007., Crinnion, 2010., Blair, 2012.) hrana 
proizvedena u sistemu organske poljoprivrede u odnosu na konvenci-
onalno proizvedenu hranu, može da sadrži veću količinu izvesnih nu-
trijenata, vitamina i minerala, poput vitamina C, Mg, P, β-karotena i 
fenolnih komponenata, što najnovije studije sve više dokazuju. 

Cilj istraživanja jeste da se sagledaju osnovne karakteristike i trendovi 
u potrošnji poljoprivredno-prehrambenih proizvoda koji su proizvedeni 
u sistemu organske proizvodnje u Evropi. Sve evropske zemlje pode-
ljene su u nekoliko intervalnih grupa prema nivou njihove potrošnje. 
Zadatak rada, jeste i da sagleda kakav je uticaj visine dohotka, odnosno 
životnog standarda na potrošnju organskih poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda. 

2 Materijal i metode rada
Prilikom potrošnje organskih poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda u 
Evropi korišćeni su podaci: FiBL Statistics, Statista, web stranica; 
IFOAM, FAO, različitih foruma u Evropi o potrošnji hrane proizvedenoj u 
sistemu organske proizvodnje, kao i literaturna građa iz odgovarajućih 
publikacija, stručnih i naučnih časopisa i sl. Vremenski period istraži-
vanja je od 2015. do 2019. godine i uslovljen je raspoloživim sta-
tističkom dokumentacijom. Korišćene su standardne matematičko-
statističke metode. Potrošnja obuhvata analizu iskazanu po stanovniku 
godišnje (per capita), njihove prosečne vrednosti, prosečne stope 
promena pojave i koeficijent korelacije. Podaci za prosečan bruto 
društveni proizvod per capita dobijeni su na osnovu aritmetičke sredine 
u istraživanom periodu, od 2015. do 2019. godine. Podatak za broj 
stanovnika Evrope, Evropske Unije i analiziranih država uzet je za 2020. 
godinu.  

3 Rezultati istraživanja i diskusija
Teoretski, moguće je identifikovati sledeće segmente potrošača orga-
nske hrane (Chinnici et al., 2002): 
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 Pioniri - pretežno čine osobe ženskog pola, starosti od 24-44
godina, sa prosečnim nivoom obrazovanja i prosečnom visinom
dohotka. Karakteriše ih povremena kupovina organske hrane koja
je, uglavnom, motivisana kuriozitetom. Na njihove stavove može se
uticati adekvatnom marketing politikom u pravcu povećanja obima
potrošnje organskih prehrambenih proizvoda.

 Nostalgičari - pretežno su to stariji potrošači, uglavnom penzioneri
muškog pola koji raspolažu prosečnim dohotkom. Povezuju konzu-
miranje organskih proizvoda sa originalnošću i ukusom prošlosti.
Preferiraju direktnu kupovinu od proizvođača organske hrane.

 Svesni zdravlja - individualci između 25-44 godina starosti, pripa-
dnici oba pola sa prosečnim do visokim nivoom obrazovanja i viso-
kim prihodom. Osnovni motiv za kupovinu organskih proizvoda je-
ste briga o zdravlju. Svesni su da organski proizvodi imaju višu cenu
u odnosu na konvencionalne i spremni su da plate tu višu cenu. To
opravdavaju stavom da na veće cene gledaju kao na troškove inve-
stiranja u sopstveno zdravlje.

 Pragmatičari - karakteriše dominacija ženske populacije, starosti od
25-44 godine i prosečni nivo porodičnog prihoda. Visoke cene pre-
dstavljaju značajnu prepreku u odlučivanju za kupovinu organskih
proizvoda. Predstavljaju povremene potrošače hrane proizvedene
u sistemu organske proizvodnje.

Rezultati studije koja ispituje uticaj dispozicionih osobina (optimizam i 
pesimizam potrošača) na konzumiranje organske hrane, kako navode 
Sadik et al. (2020), pokazuju da optimistični potrošači konzumiraju više 
organske hrane nego pesimistični potrošači. Rezultati, takođe, 
pokazuju da zabrinutost za životnu sredinu ima pozitivan uticaj na 
potrošačko ponašanje pojedinaca, tako da pesimistični potrošači 
počinju da konzumiraju organsku hranu nakon što je kod njih izazvana 
briga za životnu sredinu. Značajno je istaći da istraživanje ukazuje da je 
briga o životnoj sredini ključni prediktor ponašanja u potrošnji hrane i da 
može pomoći u prevođenju pesimističke orijentacije potrošača u 
optimističku. 

3.1Potrošnja organskih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda 

Potrošnja organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u Evropi 
u istraživanom vremenskom periodu iznosi 47 evra po stanovniku (per 
capita) godišnje. Ona ostvaruje trend značajnog rasta po prosečnoj 
godišnjoj stopi od 11,37%. Može se konstatovati da postoje značajne 
razlike u nivou potrošnje iskazano po stanovniku u pojedinim 
evropskim zemljama.  
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Ueasangkomsate et al. (2016) navode pet primarnih motiva koji odre-
đuju potrošnju organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, 
podvlačeći kako je na prvom mestu obeležje lokalnog porekla, zatim 
atribut dobrobiti životinja i atribut životne sredine. Zdravlje i bezbednost 
hrane su poslednja dva aspekta koji utiču na nameru kupovine 
organskih proizvoda.  

Dok su u ranijim istraživanjima nedostajali jaki dokazi da je organska 
hrana znatno hranljivija od konvencionalne hrane, novija istraživanja 
sugerišu da organska hrana može biti zdravija i veće nutritivne vredno-
sti (Mie et al., 2017). 

Značajan uticaj nivoa obrazovanja na samoprocenu potrošnje 
organskih prehrambenih proizvoda može se odražavati da obrazovaniji 
ljudi bolje razumeju važnost ekološki prihvatljive, održivije potrošnje 
hrane od manje obrazovanih osoba. Ovaj nalaz je u skladu sa 
istraživanjima koja pokazuju pozitivnu vezu između nivoa obrazovanja, 
ekološke svesti I potrošnje organskih poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda (Franzen i Vogl, 2013).  

Prva grupa zemalja – ima najveću potrošnju poljoprivredno-prehra-
mbenih proizvoda iskazano po stanovniku, koja prosečno iznosi preko 
200 evra godišnje. U ovoj intervalnoj grupi nalazi se četiri zemlje. 
Najveću potrošnju koja prosečno iznosi 295,6 evra po stanovniku 
godišnje imaju potrošači u Švajcarskoj. Ona u istraživanom periodu 
ima tendenciju značajnog porasta po prosečnoj godišnjoj stopi od 
6,07% (tabela 1), slede Danska, Švedska i Luksemburg.  

U pomenutim zemljama živi relativno mali broj stanovnika, oko 15 
miliona. Navedene zemlje čine svega 2,02% evropskog stanovništva. 
Za njih je karakterističan visok nivo životnog standarda, visoka proizvo-
dnja, širok asortiman organskih prehrambenih proizvoda, kao i iskrista-
lisana svest stanovnika o značaju organske proizvodnje na zdravlje i 
životnu sredinu. 

Korelacija između prosečnog bruto društvenog proizvoda per capita i 
potrošnje organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda per capita 
vrlo je jaka i pozitivna kod Švajcarske, Danske i Luksemburga, dok je 
kod Švedske korelacija srednje jaka i pozitivna. Može se zaključiti da 
što je veći bruto društveni proizvod to veći uticaj ima i na potrošnju 
organskih proizvoda. 
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Tabela 1.: Najveći potrošači organskih poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda u Evropi (2015-2019.) evra per capita 

Table 1: Largest consumers of organic agri-food products in Europe (2015-
2019) euro per capita  

Država Prosečna 
vrednost 

Stopa 
promene 

(%) 

Indeks 
Evropa =100 

Koeficijent 
korelacije 

Švajcarska 295,6 6,07 628,94 0,95 
Danska 273,4 16,00 581,70 0,95 
Švedska 219,8 2,48 467,66 0,79 
Luksemburg 208,4 12,30 443,40 0,90 

Izvor: Obračun na bazi FiBL Statistics, Worldometer 

Rezultati istraživanja u domaćinstvima u Švajcarskoj pokazuju da više 
znanja i informacija, kao i visina dohotka predstavljaju najvažnije fakto-
re za postizanje ekološki prihvatljivije i zdravije potrošnje hrane. Uče-
snici u istraživanju smatrali su da je potrebno imati više vremena za 
pripremu obroka posebno važno za postizanje zdravije potrošnje hrane 
(Hansman et al., 2020). Na potrošače u Švajcarskoj jače utiču zdra-
vstvene koristi organskih proizvoda koje pretpostavljaju oni sami i 
njihovo društveno okruženje nego očekivane koristi za životnu sredinu. 
Razlog za moguću dominaciju zdravstvenih razmatranja nad uticajima 
na životnu sredinu može biti to što se prvo smatra direktnijim i ličnim 
uticajem, dok bi drugo moglo izgledati udaljenije potrošačima. Shodno 
tome, kako napred navedeni autori ističu, komunikacija koja ima za cilj 
da promoviše odluke o kupovini u korist organskih proizvoda treba da 
ima snažan fokus na moguće zdravstvene koristi ove hrane.  

Ditlevsen et al. (2019) navode da potrošači u Danskoj organski proi-
zvedenu hranu definišu kao “zdravstveno bezbednu” jer je smatraju 
ekološki čistom, a karakteristika je glavni motiv koji navodi potrošače na 
njenu kupovinu.  

Istraživanja sprovedena u Danskoj ukazuju da su egoistični motivi (li-
čno blagostanje) dominantni u odnosu na altruističke motive (dobrobit 
drugih) kada je u pitanju potrošnja organske hrane (Hansen et al, 
2018). 

Druga grupa zemalja – ima nešto manju potrošnju, koja se nalazi u 
intervalu od 100 do 200 evra po stanovniku godišnje. U ovoj intervalnoj 
grupi nalazi se tri zemlje. Najveću potrošnju u ovoj intervalnoj grupi ima 
Austrija od 190,2 evra po stanovniku godišnje. Ona u istraživanom vre-
menskom periodu ima tendenciju značajnog porasta po prosečnoj godi-
šnjoj stopi od 8,01% godišnje (tabela 2), a slede Nemačka i Francuska. 
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U pomenutim zemljama živi nešto preko 158 miliona stanovnika i čine 
21,14% evropskog stanovništva. Za pomenute zemlje karakterističan 
je, takođe, visok nivo životnog standarda i visok nivo proizvodnje orga-
nskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda. Nemačka se nalazi na 
prvom mestu u Evropi po vrednosti tržišta organskih poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda sa preko 12 milijardi evra godišnje. Francuska 
se nalazi na drugom mestu sa vrednošću tržišta od 10 milijardi dolara 
(Vlahović, Užar 2021.). 

Korelacija između prosečnog bruto društvenog proizvoda per capita i 
potrošnje organskih proizvoda per capita je vrlo jaka i pozitivna kod 
Austrije i Francuske, dok je kod Nemačke korelacija srednja jaka i 
pozitivna. 

Tabela 2.: Manji potrošači organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda 
u Evropi (2015-2019.) evra per capita 

Table 2: Smaller consumers of organic agri-food products in Europe (2015-
2019) euro per capita  

Država Prosečn
a 

vrednost 

Stopa 
promene (%) 

Indeks 
Evropa =100 

Koeficijent 
korelacije 

Austrija 190,2 8,01 404,68 0,94 
Nemačka 123,8 7,96 263,40 0,75 
Francuska 122,0 20,16 259,57 0,83 

Izvor: Obračun na bazi FiBL Statistics, Worldometer 

Analizirajući spremnost potrošača da kupuju organsku hranu u zavi-
snosti od starosne kategorije na tržištu Nemačke, Vinterstajn i Habiš 
(2021) navode da je uočena opšta sklonost ka organskoj hrani među 
svim starosnim grupama. Prisutna je osetljivost na cene organskih pro-
izvoda u svim starosnim kategorijama, dok je nešto više ispitanika 
starijih od 30 godina važnim smatralo (lokalni) region porekla, kao i 
uslove u kojima se odvija organska proizvodnja. 

Istražujući panel podatke domaćinstava Jansen (2018) navodi da 
postoji fenomen jaza u stavu i ponašanju na tržištu organske hrane u 
Nemačkoj. Modeli strukturnih jednačina pružili su dokaze da su stavovi 
prema organskoj hrani i kupovini organske hrane vođeni istim dete-
rminantama, međutim, relativni značaj odrednica se razlikovao. U oba 
modela, „prirodnost i zdravlje” i „zaštita životne sredine” bili su dva 
najuticajnija pokretača. Druge značajne determinante sa pozitivnim 
uticajem bile su sklonost „lokalnoj i domaćoj hrani“ i želja za „viso-
kokvalitetnom hranom i uživanjem u jelu “; „svest o ceni“ i „orijentacija 
na pogodnost“ imale su značajan negativan efekat.  
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Analizirajući pitanja važna za ekspanziju potrošnje organske hrane u 
Francuskoj, Monier et al. (2009) navode sledeće: izbor organskog pro-
izvoda za jednu od dve stavke povećava verovatnoću kupovine i orga-
nske verzije drugog artikla; marginalna smanjenja cene organskih pro-
izvoda nemaju uticaja na odluku o kupovini organskih proizvoda. Kada 
potrošači već́ kupuju organske proizvode, oni mogu da budu osetljivi 
na cenu; demografski profil kupaca organskih proizvoda nije povezan 
sa prihodima, niti sa godinama ni veličinom porodice, već́, pre svega, 
sa nivoom obrazovanja i svesti o životnoj sredini. 

Treća grupa zemalja – ima potrošnju koja prosečno iznosi u intervalu 
od 50 do 100 evra po stanovniku godišnje. U ovoj grupi nalazi se četiri 
zemlje. Najveću potrošnju u ovoj intervalnoj grupi ima Norveška, pro-
sečno 76,6 evra po stanovniku godišnje. Ona u istraživanom vreme-
nskom periodu ima tendenciju umerenog porasta po prosečnoj go-
dišnjoj stopi od 4,79% godišnje (tabela 3). Slede Holandija, Belgija i 
Finska. U pomenutim zemljama živi nešto preko 39 miliona stanovnika. 

Tabela 3.: Umereni potrošači organskih poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda u Evropi (2015-2019.) evra per capita 

Table 3: Moderate consumers of organic agri-food products in Europe 
(2015-2019) euro per capita  

Država Prosečna 
vrednost 

Stopa 
promene (%) 

Indeks 
Evropa =100 

Koeficijent 
korelacije 

Norveška 76,6 4,79 162,98 0,62 
Holandija 64,6 5,19 137,45 0,94 
Belgija 57,2 9,10 121,70 0,87 
Finska 54,8 11,31 116,60 0,94 
Izvor: Obračun na bazi FiBL Statistics, Worldometer 

Navedene zemlje čine relativno malo učešće od 5,31% u strukturi ev-
ropskog stanovništva. Za navedene zemlje karakterističan je, takođe, 
visok nivo životnog standarda. Korelacija između prosečnog bruto dru-
štvenog proizvoda per capita i potrošnje organskih proizvoda per 
capita Holandije, Belgije i Finske vrlo je jaka i pozitivna, dok je kod 
Norveške korelacija srednje jaka i pozitivna. 

Četvrta grupa zemalja – ima relativno malu potrošnju, koja prosečno 
iznosi do 50 evra po stanovniku godišnje. U ovoj intervalnoj grupi nalazi 
se deset zemalja. Najveću potrošnju u ovoj intervalnoj grupi ima Italija 
od 49,6 evra po stanovniku godišnje. Ona u istraživanom vremenskom 
periodu ima tendenciju značajnog porasta po prosečnoj stopi od 
11,63% godišnje. Zemlje koje predstavljaju relativno male potrošače 
prikazane su u tabeli 4. U navedenim zemljama živi 238 miliona 
stanovnika. One čine skoro trećinu (31,86%) evropskog stanovništva. 
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Evidentno je da je u svim zemljama prisutan porast potrošnje. Najinte-
nzivniji porast ostvaruje Litvanija, po prosečnoj godišnjoj stopi od 
70,75% (tabela 4).  

Tabela 4.: Mali potrošači organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda 
u Evropi (2015-2019.) evra per capita 

Table 4: Small consumers of organic agri-food products in Europe (2015-
2019) euro per capita 

Država Prosečna 
vrednost 

Stopa 
promene (%) 

Indeks 
Evropa =100 

Koeficijent 
korelacije 

Italija 49,6 11,63 105,53 0,89 
Španija 40,4 9,50 85,96 0,95 
Estonija 39,6 19,90 84,26 0,96 
Velika Britanija 37,4 1,00 79,57 0,83 
Republika Irska 37,2 13,40 79,15 0,89 
Slovenija 25,4 3,11 54,04 0,63 
Hrvatska 23,4 1,07 49,79 0,92 
Češka R. 11,8 22,96 25,11 1,00 
Litvanija 11,0 70,75 23,40 0,87 
Poljska 5,6 18,92 11,91 0,83 

Izvor: Obračun na bazi FiBL Statistics, Worldometer 

Češka Republika ima potpunu pozitivnu korelaciju uticaja prosečnog 
bruto društvenog proizvoda per capita i potrošnje organskih proizvoda. 
Korelacija u Italiji, Španiji, Estoniji, Velikoj Britaniji, Republici Irskoj, 
Hrvatskoj, Litvaniji i Poljskoj vrlo je jaka i pozitivna, dok je u Sloveniji 
korelacija srednje jaka i pozitivna. 

Rezultati istraživanja koje je sprovedeno u Italiji (Kastelini et al, 2020) 
pokazuju da je subjektivna relevantnost hrane posrednik između moti-
vacije konzumiranja organske hrane i učestalosti njenog konzumiranja. 
Ovo istraživanje ukazuje na neophodnost da se potrošači proučavaju na 
širi način, koristeći komunikaciju koja naglašava ulogu koju ovi proi-
zvodi imaju u zadovoljavanju psiholoških potreba potrošača. Pomenuti 
autori ističu da motivacija zdravlja, prirodnosti i poštovanja prema živo-
tinjama i životnoj sredini nije dovoljna da objasni kupovinu organskih 
proizvoda, već́ je subjektivna relevantnost koju kupci percipiraju prema 
hrani najvažniji aspekt u određivanju potrošnje organskih proizvoda. 

Ovo ukazuje na neophodnost proučavanja potrošača na širi način, ne 
samo uzimajući u obzir njihove motivacije za ishranu, već́ i subjektivnu 
relevantnost koju opažaju prema hrani. Sa komunikativne tačke gledi-
šta, trgovci ne bi trebalo samo da naglašavaju kvalitetne karakteristike 
organske hrane, već́ bi trebalo da iskoriste i subjektivnu relevantnost 
hrane koja podupire ove motivacije za konzumaciju naglašavajući ko-
ncept da „ti si ono što jedeš". 
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Rezultati istraživanja u Poljskoj navode da je organska hrana skuplja, 
“zdravija”, ekološki prihvatljivija, ukusnija i autentičnija u odnosu na ko-
nvencionalnu hranu. Potrošači veruju da uliva više poverenja, ima bolji 
kvalitet, podleže strožijim kontrolama i proizvodi se na tradicionalniji 
način (Brila, 2016). Kritičnu prepreku razvoju tržišta organske hrane 
predstavlja visoka cena, praćena nedovoljnom svešću potrošača, 
niskom dostupnošću organskih proizvoda, kratkim rokovima trajanja i 
slabom vidljivošću u radnji. Glavni motivi odabira organske hrane u 
Poljskoj su: zdravlje, ekološki karakter proizvoda, pitanja bezbednosti 
hrane, vrhunski ukus i obezbeđenje kvaliteta. Brila (2015) navodi da 
sociodemografski kriterijumi imaju manju ulogu u učestalosti kupovine 
organske hrane, dok se veća uloga može pripisati psihografskim 
faktorima. Potrošači koji pridaju veliki značaj kvalitetu hrane imaju 
tendenciju da više kupuju organske proizvode u odnosu na one 
potrošače kod kojih je ova karakteristika manje važna. 

Peta grupa zemalja – ima izrazito malu potrošnju, koja prosečno iznosi 
svega do pet evra po stanovniku godišnje. U ovoj intervalnoj grupi 
nalazi se 12 zemalja. Najveću potrošnju u ovoj grupi ima Grčka od 5,0 
evra po stanovniku godišnje (tabela 5). Ona u istraživanom 
vremenskom periodu ima tendenciju stagnacije po prosečnoj godišnjoj 
stopi od 1,0% godišnje. Zemlje koje predstavljaju izrazito male 
potrošače prikazane su u tabeli 5. U navedenim zemljama živi 340 mi-
liona stanovnika. One čine i najbrojniji deo (39,2%) evropskog stano-
vništva (Fibl u okviru Evrope evidentira i Tursku). Evidentno je da je u 
svim zemljama prisutan porast potrošnje. Najintenzivniji porast 
ostvaruje Letonija, po prosečnoj godišnjoj stopi od 31,61%. Za 
određeni broj zemalja stopa nije mogla da bude izračunata zbog 
izostanka kontinuiteta u statističkoj seriji podataka.  

Prosečna potrošnja u Republici Srbiji iznosi 2,4 evra po stanovniku 
godišnje. Prema ovom parametru nalazi se pri samom dnu evropske 
lestvice. Najniža potrošnja koja je prosečno manja od jednog evra go-
dišnje po stanovniku prisutna je u Slovačkoj, Ukrajini, Turskoj i Bosni i 
Hercegovini, za Maltu, Albaniju i Severnu Makedoniju nema podataka, 
mada se pretpostavlja da je potrošnja u ovim zemljama, takođe, izuze-
tno niska (ispod evra godišnje).  

Korelacija između prosečnog bruto društvenog proizvoda per capita i 
potrošnje organskih proizvoda per capita u Letoniji i Bugarskoj vrlo je 
jaka i pozitivna, dok je za Rumuniju i Rusku Federaciju korelacija sre-
dnje jaka i pozitivna. Mađarska i Kipar imaju relativno slabu ali poziti-
vnu korelaciju. Grčka ima  neznatnu korelaciju uticaja prosečnog BDP-a 
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per capita na potrošnju organskih proizvoda per capita u posmatranom 
periodu. Za ostale zemlje korelacija zbog nedostataka podataka nije 
mogla da se izračuna. 

Tabela 5.: Izrazito mali potrošači organskih poljoprivredno-prehrambenih 
proizvoda u Evropi (2015-2019.) evra per capita 

Table 5: Extremely small consumers of organic agri-food products in Europe 
(2015-2019) euro per capita 

Država Prosečna 
vrednost 

Stopa promene 
(%) 

Indeks 
Evopa =100 

Koeficijent 
korelacije 

Grčka 5,0 1,00 10,64 0,17 
Letonija 4,4 31,61 9,36 0,88 
Bugarska 3,4 18,92 7,23 0,88 
Mađarska 3,0 1,00 6,38 0,36 
Srbija 2,4 - 5,11 0,65 
Rumunija 1,8 18,92 3,83 0,37 
Kipar 1,0 1,00 2,13 0,77 
Rusija 0,4 1,00 0,85 / 
Slovačka 0 - - / 
Ukrajina 0 - - / 
Turska 0 - - / 
BiH 0 - - / 

Izvor: Obračun na bazi FiBL Statistics, Worldometer 

Krisohoidis et al. (2005) navode rezultate istraživanja u Grčkoj, gde ko-
nstatuju da dobrobit životinja i zaštita životne sredine ne utiču znača-
jnije na potrošnju organske hrane već su dominantni drugi faktori (briga 
za zdravlje potrošača i sl.). Bruschi et al. (2015) istražujući ovu proble-
matiku u Rusiji, takođe, ističu da ključni razlozi koji određuju potrošnju 
organske hrane nisu primarno vezani za socijalna pitanja (životna sre-
dina ili dobrobit životinja), već uglavnom, za lično blagostanje i brigu o 
sopstvenom zdravlju.  

U svojim istraživanjima Massei et al. (2018) ističu da su briga za zdra-
vlje, bezbednost, kvalitet, poštovanje životne sredine i poštovanje 
životinja glavne karakteristike koje potrošači pripisuju organskim proi-
zvodima i koje razlikuju organske od konvencionalnih prehrambenih 
proizvoda i predstavljaju značajne motive za njenu kupovinu i 
konzumiranje.  

Kako navode Zanoli i Naspeti (2009) postoje razlike u vrednostima me-
đu potrošačima u različitim delovima Evrope, iako brojne studije navo-
de zdravlje i blagostanje kao centralni motivacioni stav konzumiranja 
organske hrane. Dobrobit životinja je vrednost koja je gotovo nepo-
znata italijanskim i grčkim potrošačima, dok igra veoma značajnu ulogu
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u Velikoj Britaniji i Danskoj. Slično, briga o životnoj sredini i altruističke 
vrednosti čini da imaju značajniju ulogu u motivisanju potrošača u 
severnoj Evropi u odnosu na potrošače u mediteranskim zemljama.  

Bolja edukacija bi mogla da poveća znanje pojedinaca o problemima ži-
votne sredine, što bi zauzvrat moglo da poveća njihovu zabrinutost za 
životnu sredinu i promoviše odluke o ponašanju u korist kupovine i 
potrošnje organskih poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (Železny, 
1999). Tores-Ruiz et al. (2018), takođe, ističu važnost obrazovanja koje 
se posebno fokusira na probleme i procese u vezi sa proizvodnjom i 
potrošnjom hrane. Autori navode da bi takvo obrazovanje moglo da podi-
gne svest o ekološkim, društvenim i zdravstvenim prednostima organskih 
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda i shodno tome poveća 
vrednovanje takvih proizvoda i njihovu kupovinu.  

Nedostatak finansijskih sredstava, informacija i znanja identifikovani su 
kao važne globalne barijere za potrošnju organskih prehrambenih proi-
zvoda. Mere politike bi stoga trebalo da imaju pristupe koji imaju za cilj 
smanjenje cena organskih proizvoda ili da podrže potrošače sa niskim pri-
hodima, a marketing organskih proizvoda treba da komunicira zdra-
vstvene i ekološke prednosti organske hrane kako bi ona postala više 
cenjena (Torres-Ruiz et al., 2018). 

Baranski et al. (2014) navode da bi kompanije koje su investirale u or-
gansku proizvodnju hrane mogle da povećaju svoj profit organizova-
njem tribina ili informativnih platformi na kojima se na jasan i transpa-
rentan način objašnjava kako je kompanija posvećena podršci proizvo-
dnje organskih proizvoda, unapređujući održivost i njihovog zdra-
vstvenog kvaliteta. Na taj način potrošači bi imali priliku da prepoznaju 
organsku hranu kao proizvod koji može da odgovori na njihove vredno-
sti i potrebe bezbednosti, povećavajući subjektivnu relevantnost koja 
im se pridaje, a samim tim i njihovu potrošnju.  

Na osnovu ekstrapolacije trenda može se očekivati da će potrošnja orga-
nskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u 2025. godini, u Evropi ra-
sti po prosečnoj godišnjoj stopi od 8,14% i dostići vrednost od 75 evra po 
stanovniku godišnje, što će predstavljati porast od 28 evra u odnosu na 
2020. godinu. Rast će prvenstveno zavisiti od kretanja visine dohotka, 
odnosno životnog standarda stanovnika u pojedinim evropskim zemljama. 
Jedan od razloga jeste i prisutna zdravstvena zabrinutosti potrošača zbog 
sve veće zagađenosti hrane koja je proizvedena u sistemu konvencio-
nalne proizvodnje i prisutan strah od GMO hrane. 
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4 Zaključak
Potrošnja organskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u Evropi 
u istraživanom vremenskom periodu (2015-2019) iznosila je 47 evra 
po stanovniku (per capita) godišnje. Ostvaruje trend značajnog rasta 
po prosečnoj godišnjoj stopi od 11,37%. Postoje značajne razlike u 
nivou potrošnje iskazano po stanovniku u pojedinim evropskim zemljama.  

Najveću potrošnju organskih proizvoda od preko 200 evra iskazano po 
stanovniku, imaju četiri zemlje (Švajcarska, Danska, Švedska i Lukse-
mburg). U ovim zemljama živi 15 miliona stanovnika, što čini svega 
2,02% evropskog stanovništva. Za njih je karakterističan visok nivo ži-
votnog standarda, visoka proizvodnja, širok asortiman organskih pre-
hrambenih proizvoda, kao i iskristalisana svest stanovnika o značaju 
organske proizvodnje na zdravlje i životnu sredinu. Najveću potrošnju, 
koja prosečno iznosi 295,6 evra po stanovniku godišnje, imaju 
potrošači u Švajcarskoj. 

Nešto manju potrošnju, koja se nalazi u intervalu od 100 do 200 evra 
po stanovniku godišnje imaju tri zemlje (Austrija, Nemačka i 
Francuska). Najveću potrošnju u ovoj intervalnoj grupi ima Austrija od 
190,2 evra po stanovniku godišnje. U pomenutim zemljama živi 158 
miliona stanovnika što čini 21,14% evropskog stanovništva.  

Potrošnju koja prosečno iznosi u intervalu od 50 do 100 evra po 
stanovniku godišnje imaju četiri zemlje (Norveška, Holandija, Belgija i 
Finska). Najveću potrošnju u ovoj intervalnoj grupi ima Norveška, pro-
sečno 76,6 evra po stanovniku godišnje. U pomenutim zemljama živi 
39 miliona stanovnika i čine relativno malo učešće od 5,31% u strukturi 
evropskog stanovništva.  

Relativno malu potrošnju, koja prosečno iznosi do 50 evra po 
stanovniku godišnje ima deset zemalja. Najveću potrošnju u ovoj grupi 
ima Italija od 49,6 evra po stanovniku godišnje. U ovim zemljama živi 
238 miliona stanovnika što čini skoro trećinu (31,86%) evropskog 
stanovništva.  

Izrazito malu potrošnju, koja prosečno iznosi svega do pet evra po 
stanovniku godišnje ima 12 zemalja. Najveću potrošnju, od 5,0 evra po 
stanovniku godišnje, u ovoj intervalnoj grupi ima Grčka. U navedenim 
zemljama živi 340 miliona stanovnika i čine i najbrojniji deo (39,23%) 
evropskog stanovništva. Prosečna potrošnja u Republici Srbiji iznosi 
2,4 evra po stanovniku godišnje. Prema ovom parametru nalazi se pri 
samom dnu evropske lestvice. 
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Generalno posmatrano motivi za potrošnju organske hrane veoma su 
različiti i heterogeni: pre svega, to je briga za zdravlje potrošača, obe-
zbeđen sistem kvaliteta i briga za životnu sredinu. Sociodemografski 
faktori imaju manju ulogu u kupovini, dok je značajniji faktor nivo 
obrazovanosti. Postoji pozitivna korelaciona veza između visine BDP-
a i nivoa potrošnje izraženo po stanovniku. Osnovni limitirajući faktori 
u povećanju potrošnje organske hrane jesu relativno visoka cena, ne-
dovoljno razvijena svest potrošača, skroman asortiman organskih 
proizvoda na tržištu i visina prihoda, odnosno kupovna moć potrošača. 

Na osnovu ekstrapolacije trenda može se očekivati da će potrošnja or-
ganskih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u Evropi u 2025. 
godini porasti i dostići vrednost od 75 evra po stanovniku godišnje, što 
će predstavljati porast od 28 evra u odnosu na 2020. godinu. 
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