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Rezime

Jedan od primarnih razvojnih turistickih proizvoda Republike Srbije (i Vojvodine)
je turizam ruralnog podrucja ili seoski turizam. Brojne negativne ekonomske,
socijalne i demografske posledice na tim podrucdjima (jednosmerne migracije
stanovnika sela ka gradovima, nezaposlenost, siromastvo i drugo) rezultat su
zanemarivanja ruralnog podrucja (varosica, sela i salasa) u proslosti.
Poljoprivreda je prestala da bude glavni pokretac razvoja ruralne ekonomije, te je
potrebno delovati uz pomo¢ razlicitih aktivnosti zasnovanim na potencijalima
ruralnih podrudja, kao sto su multikulturalnost sredine, povoljni geografski poloZaj,
ocuvana zivotna okolina, mogucnost proizvodnje zdrave hrane i slicno. U ovom
radu autori daju predloge kako se povezivanjem poljoprivrede i razlicitih oblika
turizma i turistickih delatnosti na selu stvaraju nove poslovne Sanse i doprinosi
razvoju ruralnih podrucja. Autori zakljucuju da se turizam ruralnih podrucja ne
koristi u dovoljinoj meri kao sredstvo za aktiviranje i odrZivi razvoj ruralnih
podrucja, iako mnoga od njih imaju brojne socio-ekonomske probleme koji bi na
ovaj nacin mogli biti reseni.

Kljucne reci: poljoprivreda, turizam, seoska gazdinstva, integralni razvoj,
Vojvodina
1. Uvod

Jedno od centralnih pitanja evropske politike u oblasti poljoprivrede i regionalnog
razvoja odnosi se na vitalnost ruralnih podrucja i poljoprivrednih gazdinstava.
Starenje i devastacija, ne samo perifernih ruralnih podrucja, degradacija njihovih
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prirodnih potencijala i sveukupnog okruZenja, znac¢ajno uti¢u na ukupne promene u
privrednoj strukturi evropskih zemalja i impliciraju specifi¢ne socijalne distorzije.
Zemlje u tranziciji, €iji je privredni sistem decenijama bio zasnovan na
marginalizaciji i iscrpljivanju poljoprivrede i ruralnih prostora, suocene su sa istim
problemom: kako dugorofno osigurati odrZivost resursa ruralnih podrucja i
obezbediti ravnopravne uslove za njihovo ukljucivanje u privredni razvoj.

Nove politike ruralnog razvoja fokusirane su na definisanje efikasnih mehanizama
kojima bi se obezbedila koordinacija razvoja poljoprivrede i drugih delatnosti u
ruralnim podru¢jima u skladu sa principima odrzivog razvoja, a u cilju poboljsanja
zivotnog standarda i1 kvaliteta Zivota stanovniStva. Dosadasnje iskustvo velikog
broja zemalja pokazuje da glavni oslonac ruralnoj ekonomiji visSe ne moze biti
poljoprivreda, ve¢ Sirok spektar aktivnosti zasnovanih upravo na neaktiviranim
potencijalima ruralnih podru¢ja (Bogdanov, 2007).

Backa je druga po veli¢ini geografsko-istorijska celina u Vojvodini. To je najveci i
za poljoprivredu najpogodniji prostor u Srbiji i predstavlja sinonim za ratarsku
proizvodnju. Povoljni prirodni i druStveni uslovi pruzaju seoskom stanovnistvu
mogucnosti za bavljenje razliCitim privrednim aktivnostima. Jedna od tih
mogucnosti je ruralni turizam. Autori na primeru Zapadnobackog i Juznobackog
okruga daju predloge za povezivanje poljoprivrede i razli¢itih oblika turizma koji
mogu doprineti razvoju ruranih podrudja.

2. Metodologija

Osnovna hipoteza koja se proverava u radu moze se formulisati na slede¢i nacin:
poljoprivreda i1 turizam su medusobno komplementarni i u dobro osmisljenoj
interakciji mogu generirati ekonomski razvoj nerazvijenih podruéja. U radu je
kriti¢ki analizirano trenutno stanje ruralnog turizma s posebnim osvrtom na
Zapadnobacki i Juznobacki okrug u Vojvodini i uociti problemi koji se javljaju
prilikom bavljenja ruralnim turizmom. Ovo istrazivanje nije pravljeno na temelju
uzoraka, njegova svrha je analiza pomenuta dva okruga kao ruralno turisti¢kih
destinacija u ovom delu Vojvodine. Naglasak se stavlja na potrebu povezivanja
poljoprivrede i razli¢itih oblika turizma, jer ovaj rad pretpostavlja da se na taj nacin
moze najkvalitetnije izvrSiti pozicioniranje okruga kao ruralno turistickih
destinacija.

U izradi ovoga rada, autori su upotrebili teorijski rad na literaturi (analiza knjiga,
Casopisa, projekata) iz oblasti poljoprivrede, ruralnog turizma i ruralnog razvoja,
internet stranice povezane sa temom turizma, internet stranice seoskih gazdinstava,
kao 1 informacije dobijene od zaposlenih u turistickim organizacijama i sektorima
poljoprivrede pomenuta dva okruga u Vojvodini.

Dalji korak, kao ideja ovog rada, je organizovanje terenskog istrazivanja u
pomenuta dva okruga i svih zainteresovanih seoskih gospodarstava koji se bave ili
se Zele baviti turistickom delatnos$¢u orijentisanom na ruralni turizam.
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3. Diskusija

3.1. Ruralni prostor Vojvodine

Od ukupno 465 naseljenih mesta u Autonomnoj pokrajini Vojvodina, 415 su seoska
naselja. Oko 43% od ukupno oko 2.000.000 stanovnika zivi u tim naseljima. Seoska
gazdinstva su u ovom trenutku u procesu znacajnih promena koje imaju uticaja na
ruralni razvoj, kao i na svakog ¢lana domacinstva stavljaju¢i ih u poziciju
prilagodavanja radi ekonomskog opstanka.

U drugoj polovini 20. veka, seoska domacinstva dozivljavaju znaCajne promene.
Promene u demografskim i socio-ekonomskim strukturama seoskog stanovnistva su
takode imale uticaja na domacdinstva. Broj ukupnog i aktivno poljoprivrednog
stanovniStva je smanjen §to dovodi do smanjenja broja aktivnog stanovniStva u
porodicnim domacdinstvima. Prose¢no domacdinstvo je smanjeno zato Sto mladi
odlaze u gradove u potrazi za boljim uslovima za zivot i rad, a sve to dovodi do
promena u strukturi porodi¢énog domacinstva i farmi (Tabela 1). Prosecno
vojvodansko seosko naselje ima 2.200 stanovnika, a 22,94% njih imaju preko 60
godina. Zabrinjavajuéi podatak je da 87% od ukupno 415 naselja belezi negativan
prirodni prirastaj. Negativan je u 38 od ukupno 45 opstine, Sto zajedno sa
migracijama populacije iz sela u gradove ukazuje na neophodnost iznalazenja
reSenja ovih problema.

Osnovna karakteristika seoskih gazdinstava u pogledu vlasnic¢ke strukture pokazuje
da su ona mala i podeljena. Takva struktura ima negativan uticaj na obim
poljoprivredne proizvodnje. Postojeci proces deagrarizacije i zakonskih mera ne
pomaze mnogo uzimajuc¢i u obzir naslede i zakup. Ulaganja u poljoprivredu, pre
svega melioraciju, nisu dovoljna i postojana. Sve ovo ima uticaja na seoska
domacinstva, a potom i na Citava ruralna podrucja. Poljoprivreda je i dalje osnovna
privredna delatnost i glavni izvor prihoda. Medutim, nju odlikuje niska
produktivnost i konkurentnost, visok nivo ekstenzivne proizvodnje sa niskim
prihodima po domacinstvu, gde su strane direktne investicije u poljoprivredu ispod
1%, od ukupnih investicija. Pored navedenih, bitne karakteristike ruralnih podrucja
Vojvodine su i nizak nivo diverzifikacije ekonomskih aktivnosti i visoka stopa
nezaposlenosti.

Zbog svega ovoga postoji potreba za dodatnim izvorom prihoda. Razvoj seoskog
turizma je jedna od mogucnosti. Postoje prirodne predispozicije za takav razvoj, ali
ne i dobro dizajnirane drustvene aktivnosti. Tako na primer, od 415 seoskih naselja
u Vojvodini, samo u 17 su delimi¢no razvijeni neki oblici ruralnog turizma (Jeli¢ et
al., 2010; Andri¢ et al., 2010).

Razvoj sela obuhvata mnogo Siru oblast od poljoprivrede, dometi politike razvoja
sela prevazilaze farme i proizvodace. On se moze shvatiti kao skup razlicitih socio-
ekonomskih aktivnosti, definisanih ruralnom politikom, koje su usmerene na seoska
podrugja. Sustinski, to su aktivnosti koje vode poboljSanju Zivota i privredivanja na
selu, a najceS¢e podrazumevaju: investicije u sredstva za poljoprivrednu
proizvodnju i preradu, izgradnju i obnovu seoske infrastrukture, edukaciju i strucno
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usavrSavanje seoskog stanovniStva, unapredenje seoskog turizma, promovisanje
tradicionalnih i kulturnih vrednosti, zastitu prirodne sredine i okruzenja i slicno.

Tabela 1. Ukupan broj stanovnika, domacdinstava i prosecan broj ¢lanova domadéinstva po
popisu iz 2002. i 2011. godine, po okruzima AP Vojvodina

Table 1. Total population, households and average number of members per household
census from 2002 and 2011 in districts of AP Vojvodina

Ukupan broj Ukupan broj Provs ecan broj
. . ¢lanova
Okrug stanovnika domacinstava d s
omacinstva
2002. 2011. 2002. 2011. 2002. 2011.

Severnobacki 200.140 185.552 74.359 70.939 2,69 2,62
Zapadnobacki 214.011 187.581 74.627 69.366 2,88 2,70
Juznobacki 593.666 607.835 207.848 222.164 2,86 2,73
Severnobanatski 165.881 146.690 61.396 57.127 2,70 2,69
Srednjebanatski 208.465 186.851 73.917 69.362 2,82 2,57
Juznobanatski 313.937 291.327 106.588 102.494 2,94 2,84
Sremski 335.901 311.053 111.222 105.985 3,02 2,93

Izvor: Republicki Zavod za statistiku, Knjige popisa broj 003 i 019 (2011. i 2002. godina)

Osnovni problemi, koji ve¢ dugi niz godina usporavaju razvoj seoskih podrucja,
vezani su za migraciju seoskog stanovniStva u urbana podrucja, nepovoljnu starosnu
strukturu seoskog stanovnistva, nedovoljne investicije u razvoj sela i zivota na selu,
kao 1 ustaljeno prepoznavanje poljoprivrede kao delatnosti koja se poistovecuje sa
razvojem sela, zanemarujuéi ostale delatnosti koje doprinose njegovom razvoju,
kapaciteti, infrastruktura, seoski turizam i slicno (Nacionalni program poljoprivrede
Srbije 2010-2013).

3.2. Turizam na seoskim gazdinstvima Zapadnobackog i JuZznobackog okruga
AP Vojvodine

Zapadnobacki i Juznobacki okrug spadaju u najvece i za poljoprivredu najpogodnije
prostore ne samo u Vojvodini, ve¢ i u Srbiji. Istovremeno, ovo je podrucje koje
naseljava veliki broj nacionalnosti. Ova dva okruga imaju relativno mali broj
naselja. Preovladuju velika, medusobno udaljena sela, zbijenog, panonskog tipa.
Odlikuju se Sirokim pravim ulicama, lepim ku¢ama, prostranim dvoristima. Stare
panonske ku¢e imaju karakteristicnu fizionomiju, koja se ogleda kroz tri
karakteristiCna elementa: trem, fasada i zabat. I ovaj prostor kao i drugi ruralni
prostori u Vojvodini i Srbiji beleZi pad broja domacinstava i ¢lanova u njima.
Zvani¢ni podaci o broju domacinstava su dostupni preko popisa stanovniStva i
poljoprivrede iz 1991., 2002. i 2012. godine (Tabela 2).

U Planu strategije ruralnog razvoj Srbije za period od 2009. do 2013. godine
klaster analizom su identifikovane Cetiri homogene grupe opstina - regiona, kao
reprezentativni tipovi ruralnih oblasti u Srbiji. Ovako formirane grupe opstina -
regiona se mogu Kkoristiti za identifikaciju specificnih prednosti i slabosti ovih
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oblasti kao i za izradu odgovarajucih strategija i efektnih politika i mera za njihov
razvoj.

Tabela 2. Ukupan broj poljoprivrednih gazdinstava u Zapadnobackom i Juinobackom
okrugu i broj domacinstava koja se bave turizmom

Table 2. Total number of farms in the West and South Backa District and number of
households engaged in tourism

Plz;(;:z poljoprivrednih gazdinstava* Broj poljoprivrednih
Opstina 1991 Popis 2002. Popis 2012. gazdinstava koja se
L godine godine bave turizmom**
godine
Zapadnobacki
okrug
Sombor 13632 10888 8.396 14
Apatin 4629 3800 2.291
Kula 6479 4547 3.889
Odzaci 6642 4853 3.761
Juznobacki
okrug
Bac 3490 2531 1.835
Backa Palanka 8645 6482 5.352
Backi Petrovac 3405 2484 1.661
Becej 5475 3985 2.814
BeocCin 1638 1349 1.082
Srbobran 2412 1661 1.941 35
Vrbas 4606 3312 3.289
Zabalj 4138 3662 4.468
Novi Sad 15085 10431 5.173
Titel 3061 2655 2.200
Temerin 3120 2393 1.774
Sremski Karlovci 585 494 278

Izvor: * Republicki zavod za statistiku, Knjige popisa broj 017 i 018 (1991. i 2002. godina),
**http.//www.selo.co.rs/

Od ukupno 16 opstina u ova dva okruga u Backoj, 13 je po strategiji svrstano u
Region 1. Ovaj region nosi naziv "Visoko produktivna poljoprivreda i integrisana
privreda", a karakteristike regiona su: povoljni zemljisni i klimatski uslovi kao i
odgovarajucéa struktura poljoprivredne proizvodnje kojom dominiraju delatnosti sa
intenzivnijim koriS¢enjem kapitala u odnosu na druge ruralne oblasti Srbije. U
poredenju sa ostalim delovima Srbije, ovaj region poseduje adekvatno razvijen
ljudski potencijal, izrazeno preduzetnistvo, dovoljno diverzifikovan sektor industrije
i dobro razvijenu fizicku i ekonomsku infrastrukturu, a kao posledica toga ovaj
region ima povoljnije druStveno ekonomske pokazatelje ukupnog ekonomskog
razvoja, integrisaniju i napredniju privredu. Prema Planu ove strategije diverzi-
fikacija privredne delatnosti van gazdinstva bi omogucila stvaranje mogucnosti za
zaposljavanje i1 stvaranje bogatstva ciljnoj kategoriji ruralnog drustva, koja po
svemu sudeC¢i ne bi mogla da obezbedi odrzivu ekonomsku opravdanost u
poljoprivrednoj delatnosti, $to je u stvari slucaj sa velikim delom ruralnog drustva u
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Srbiji. Potencijal za diverzifikaciju delatnosti u ruralnim oblastima lezi u samoj srzi
savremenih tendencija ka specijalizovanim proizvodima i trziStima izvan
konvencionalnog lanca prehrane, u razliCitim oblicima turizma i rekreacija,
lokalnim zanatima, tradicionalnim receptima i ugostiteljskim objektima, i drugim
oblicima roba i usluga koji odrazavaju zelje modernih potroSaa za stvarnim
promenama u proizvodima i uslugama, kao i turistiCkim destinacijama. U tom
smislu, postoje mogucnosti za mikro i mala preduzeca na polju pruzanja usluga u
ruralnim oblastima, zanatske proizvodnje, prerade tradicionalnih jela manjeg obima,
akvakulture, novih poslovnih poduhvata kao Sto su organska proizvodnja i
proizvodnja biogoriva. U okviru mere diverzifikacije, za sprovodenje je odabrano
Cetiri pod-mere, i to: (i) diverzifikacija i razvoj delatnosti na gazdinstvu (turizam na
gazdinstvu, pcelarstvo, lekovito i aromaticno bilje, ukrasne biljke); (ii) lokalni
zanati i mala preduzeca; (iii) seoski turizam; (iv); akvakultura (Plan strategije
ruralnog razvoja, 2009).

Kako se vidi potreba povezivanja poljoprivrede sa turizmom, neophodno je istaci
karakteritike Zapadnobackog i Juznobackog okruga koje mogu imati znatan uticaj
na razvoj ovog podrucja. Osnovne turistiCke atraktivnosti Zapadnobackog okruga
bitne za turizam u seoskim sredinama su: Dunav i okolina sa posebnim akcentom na
Specijalni rezervat prirode ,,Gornje Podunavlje, kanalska mreza, termo-mineralne
vode; Sume, lovista, poljoprivedno zemljiSte; dominirajuce srpsko stanovnistvo sa
znaCajnim grupama Madara i Hrvata; grupa salasa kod Sombora; ocuvana folklorna
arhitektura i drugo. Osnovne turistiCke atraktivnosti Juznobackog okruga bitne za
turizam u seoskim sredinama su: Titelski breg; Dunav i vodene povrSine uz njega,
kanalska mreza, kvalitetno zemljiste, intenzivna poljoprivredna proizvodnja; bogata
istorija; dominiraju¢e srpsko stanovniStvo sa znacajnim madarskim, slovackim i
rusinskim prisustvom; skupine salaga kod Ceneja, Srbobrana i Bedeja, seoska
arhitektura, manastiri Kovilj i Bodani; tvrdava u Bacu; poznate seoske manifestacije
i drugo. Regija ima najveéi potencijal kada je u pitanju turisticka traznja. Novi Sad,
kao drugi po znacaju urbani centar Srbije, ima veliku emitivou mo¢. Takode, grad
privlaci veliki broj turista i poslovnih ljudi, od kojih se deo moze usmeriti u
okruzujuéi ruralni prostor.

Povoljni prirodni i drustveni uslovi pruzaju seoskom stanovni$tvu mogucnosti za
bavljenje razliCitim privrednim aktivnostima. Jedna od tih moguénosti je ruralni
turizam. Ravnicarski teren je vrlo pogodan za praktikovanje sportsko-rekreativnih
aktivnosti, Cije je upraznjavanje olakSano zbog malih nagiba terena. PeSacenje 1
biciklizam, kao najrasprostranjenije sportsko-rekreativne aktivnosti na putovanjima,
mogu se promovisati kao vazne aktivnosti u okviru ruralnog turizma. Backa
raspolaze vodotokovima koji se mogu znacajnije iskoristiti u razvoju ruralnog
turizma. Najveéu vrednost ima medunarodna reka Dunav, kao i manja jezera
(Tikvara, Provala...) Posebno se isti¢e sistem kanala Dunav-Tisa-Dunav. Kanalska
mreza u perspektivi predstavlja bitan atraktivni potencijal juzne polovine Backe.

Na prostranoj ravnici ova dva okruga zivi viSe vrsta Zivotinja i ptica. Neke su
interesantne za lov, ali ima i takvih koje su zakonom zasticene. Ova dva okruga,
naro¢ito Zapadnobacki, na svojoj teritoriji imaju poznata loviSta koja posecuju

&9



brojni turisti (loviste "Kozara", Backi Monostor; "Apatinski rit", Apatin;
"Kamariste", Odzaci; "Plavna", Ba¢, "Koviljski rit", kod Novog Sada). Seosko
domacinstvo ili sala$ ne moze da se zamisli bez prisustva domacih Zivotinja.

Brojna sela se nalaze u blizini vrednih i poznatih kulturnih i istorijskih spomenika
koji bi mogli biti interesantni za ekskurzije. Kulturne vrednosti, takode, imaju
tradicionalne zgrade, proizvodi starih zanata, ru¢no radeni proizvodi, narodni
obicaji i sli¢no.

Seoske kuce su vrlo malo iskori§¢ene za potrebe turizma. Izdavanje soba, osnovna
je karakteristika seoskog turizma u centralnoj Srbiji. Pored izdavanja soba u
seoskim ku¢ama, potrebno je renovirati stare objekte. To je posebno znacajno kada
se ima u vidu da su sela depopulaciona podrucja gde postoji veliki broj
neiskoris¢enih kuca. Pored pruzanja ugostiteljskih usluga smestaja, vrlo
interesantna mogucnost je koriS¢enje seoskih kuca za pruzanje usluga hrane i pica u
formi restorana tradicionalne narodne hrane, ribljih, lovackih i drugih vrsta
restorana. TreCa znaCajna uloga seoskih kuc¢a, ogleda se u njihovoj ,,izlozbenoj*,
»eksponatskoj“ funkciji. Svako selo moglo bi da ima svoj muzej hrane, vina, starih
alata, zanatskih proizvoda, arheoloskih eksponata, galerije lokalnih umetnika i
slicno. U tom smislu, stare kuée su idealne za prodavnice suvenira, zanatskih
proizvoda, ali i za turistiCke informativne centre.

Manifestacije koje se odrzavaju u selima Zapadnobackog i Juznobackog okruga
najcesc¢e se karakteriSu etnografskim, privrednim i zabavnim motivima. Neke od
brojnih manifestacija su: ,,Susreti u Pivnickim poljima*“, ,,Bogatstvo naSih sela®,
»Haiku festival®, ,,Svadba - nekad i sad” i brojne druge. Gastronomski proizvod
moze prozimati svaku vrstu turizma na prostoru ova dva okruga, ali posebnu ulogu
igra u ruralnom turizmu. Pored sluZenja tradicionalnih jela u seoskim
domacinstvima, turisti se mogu ukljuciti i u njihovo pripremanje. Ponuda moze
ukljucivati, aktivno pripremanje dnevnih obroka, zimnice ili mesnih preradevina, ili
pasivno posmatranje procesa pripreme (Stankov, 2007).

Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede Republike Srbije od 2006.

godine merama ruralnog razvoja podsti¢e i podrzava razvoj seoskog turizma u

Srbiji, kao 1 diversifikaciju ekonomskih aktivnosti u ruralnim podrucjima.

Podsticajnim sredstvima se podrZzavaju investicije kojima se podstie razvoj

seoskog turizma, kao i prosirenje i unapredenje ekonomskih aktivnosti na selu, kao

Sto su:

1. Izgradnja i adaptacija objekata po ugledu na autenti¢ne seoske kuce: salasi,
vajati i ostali prate¢i objekti;

2. Restauracija autenti¢nih objekata na selu — vodenice, vinski podrumi,
valjarice...;

3. Nabavka opreme za bogaéenje sadrzaja u ponudi seoskog turizma, promociju
seoskog turizma, manifestacije koje neguju udruzenja Zena u seoskim
podru¢jima, kao i aktivnosti koje su usmerene na zaposljavanje Zena u seoskim
podru¢jima i

4. Nabavka repromaterijala, sirovina i neophodne opreme u cilju odrzanja starih,
tradicionalnih zanata, veStina, rukotvorina 1 aktivnosti.
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Pravo na koriS¢enje podsticajnih sredstava imaju: fizicka lica - nosioci
poljoprivrednih gazdinstava, preduzetnici, zemljoradnicke zadruge, crkve i
manastiri, udruzenja gradana i stru¢ne poljoprivredne sluzbe.

Najveéi iznos odobrenih sredstava za razvoj ruralnog turizma realizovan u
Juznobackom okrugu (48%), potom u Zapadnobackom (24%) i Juznobanatskom
okrugu (14%). Ukupno realizovana sredstva za region Backe ¢ine 74%. Tako visok
procenat u poredenju sa 26% sredstava koja su realizovana u Sremu i Banatu
zajedno moze se objasniti postojanjem tipi¢nog autohtonog poljoprivrednog
domacinstva u ovom regionu koji se zove salas. Obnovljeni i renovirani salasi su
postali jedinstveni ruralni turisticki proizvod koji je pozicioniran na turistickom
trziStu Srbije. Medutim, ova sredstva nisu dovoljna za razvoj ruralnog turizma, ali
su svakako dobar podsticaj. Clanovi seoskog domaéinstva koji Zele da se bave
ruralnim turizmom suocCavaju se sa brojnim preprekama i problemima cijem
reSavanju se mora pristupiti u $to skorijem roku. Brojni problemi se javljaju
prilikom primene Pravilnika o kategorizaciji iz razloga $to Pravilnik nije uzeo u
obzir specificnost seoskog turizma i seoskih domacinstava. Turizam predstavlja
dopunsku delatnost domacinstava dok im je poljoprivredna primarna. Iz tog razloga
nema namenski gradenih turistickih objekata koji bi mogli da se kategorizuju prema
pomenutom pravilniku. Zato je neophodno uskladiti Pravilnik sa realnim stanjem na
selu 1 omoguéiti domacinstvima da u turisticku ponudu uvrste stare izgradene
objekte koji po vaze¢em Pravilniku nisu moguci da se kategorizuju. Takode javlja
se 1 veliki problem kod napla¢ivanja turistickih usluga od strane domacina
posetiocima jer je obavezna fiskalizacija. S obzirom da seoska domacinsta prodaju
svoje proizvode turistima ona su duplo oporezovana jer im se dodatno oporezuju
ve¢ oporezovani poljoprivredni proizvodi. Zbog prethodno pomenutih razloga sve
viSe domacinsta se bavi seoskim turizmom na crno (Okrugli sto : Ruralni turizam,
2010). Domacinstva koja raspolazu malim povr§inama poljoprivrednog zemljista,
uspevaju da ostvare samo osnovna nov¢ana sredstva za zivot. U velikoj su
zavisnosti od trzis$nih i prirodnih uslova, te ponekada nisu u moguénosti da otpo¢nu
novi ciklus proizvodnje. Stoga je znadaj razvoja ruralnog turizma nesumnjiv.
Narocito zato Sto se kroz razvoj tih delatnosti i njegovim uklapanjem u ruralni
prostor postizu mnogobrojni privredni i neprivredni efekti koji uticu kako na razvoj
poljoprivrednih gazdinstava, tako i na razvoj celokupne lokalne zajednice. To se
ogleda, pre svega, kroz:

* Razvoj nedovoljno razvijenih podrucja kroz njihovo ukljuéivanje u turisticku
ponudu;

* Zaposljavanje veéeg broja ¢lanova domacdinstva pruzanjem usluga turistima koji
borave kod domacina;

* Ostvarivanjem nevidljivog izvoza kroz plasiranje viska proizvoda seoskog do-
macinstva (poljoprivredni proizvodi, meso, mleko, voce, povrée i sl.);

* Plasman proizvoda domace radinosti (vez, pletivo, rezbarenje, narodne nosnje,
umetnicki predmeti naivaca i sl.) i samim tim oCuvanje obicaja i povratak starih
zaboravljenih zanata;
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* Stvaranje moguénosti za povratak stanovnistva u deo napustenih sela i doma-
¢instava i njihova revitalizacija;

* ProSirenje osnova razvoja turizma i poveéanje prihoda od ove delatnosti;

* Ocuvanje kulture i tradicije. Zbog vaznosti koju kultura i tradicija imaju za
posetioce, ruralni turizam moze imati znacajnu ulogu u obezbedivanju njihovog
dugorocnog ocuvanja. Kultura i tradicija u Backoj ima naglasenu potrebu za
oCuvanjem. Mnoge etniCke zajednice i pored ukupnih napora drzave i samih
zajednica polako gube svoje specificnosti. Pored doprinosa oCuvanju kulture i
tradicije srpskog naroda, kao dominantnog na podruc¢ju Backe, ruralni turizam to
moze ¢initi i za svaku posebnu etni¢ku grupu.

Ono §to je vazno naglasiti je da je ruralni turizam na seljackim gazdinstvima do-
punska delatnost, i kao takav u mnogim zemljama uziva posebne benificije koje ne
mogu koristiti drugi vlasnici turistickih objekata u ruralnom prostoru. Takode, in-
teresantno je naglasiti da u mnogim zemljama razvijenog ruralnog turizma vazi
uslov da prihodi od turizma na seljackim gazdinstvima ne smeju biti ve¢i od priho-
da poljoprivrede. Samim tim, posebnu paznju treba posvetiti svim segmentima koji
¢ine turisti¢ki proizvod u destinacijama ruralnog i etno turizma (Pavlovi¢ et al.,
2009).

4. Zakljuéak

Ruralne oblasti imaju posebno mesto kao predeli izuzetnih vrednosti, kao ekoloske
oaze, osnova razvoja tradicionalne kulture i raznovrsnosti etno-kulturne bastine.
Ruralni turizam predstavlja razvojni izazov. To bi trebale da budu aktivnosti sa
kojima bi pojednici, koji zive u ruralnim oblastima i Zele da ostvare dodatne
prihode i poboljsaju svoju ekonomski polozaj, trebali da se bave. Interes treba da
pokazu ne samo lokalne zajednice, ve¢ i Vojvodina, pa ¢ak i cela Srbija. Turizam je
jedna od delatnosti koja moze imati znacCajan uticaj na ekonomsku, socijalnu,
funkcionalnu i fizionomsku strukturu ruralnog prostora.

Na primeru Zapadnobackog i Juznobackog okruga Vojvodine pokazano je da
poljoprivreda i turizam mogu obezbediti socio-ekonomski razvoj ruralnih podrucja i
potpuno ostvarenje njihovih potencijala, te su platforma ekonomske diversifikacije
u ruralnim zajednicama.

Nove razvojne koncepcije, posebno multifunkcionalna poljoprivreda i
multifunkcionalni ruralni razvoj, treba da promovisu rezistencijalnu funkciju
ruralnih podrucja, znac¢aj ocuvanja prirodne sredine i biodiverziteta, etno-ambijenta
i drugo, Sto sve skupa Cini i mala gazdinstva znacajnim razvojnim subjektima
ruralnih podrucja, nezavisno od mogucnosti komercijalizacije njihovih proizvoda i
usluga.
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AGRICULTURE AND TOURISM IN RURAL HOUSEHOLDS IN
VOJVODINA

Demirovi¢ Dunja’, Radosavac Adriana’, Subié JonelP

Summary

One of the primary tourism products of the Republic of Serbia (and Vojvodina) is
tourism of rural areas or rural tourism. A number of negative economic, social and
demographic consequences in these areas (one-way migration of villagers to the
cities, unemployment, poverty, etc.) are the result of neglect of rural areas (towns,
villages and farms) in the past. Agriculture has ceased to be the main driver of the
rural economy, and it is necessary to act with the help of various activities based on
the potential of rural areas, such as multicultural environment, favorable
geographic position, preserved environment, the ability to produce healthy food,
etc. In this paper, the authors give suggestions on how the linking of agriculture
and various forms of tourism and tourist activities in the country can contribute to
creating new business opportunities and to the development of rural areas. The
authors conclude that tourism in rural areas is not used sufficiently as a means of
activation and sustainable development of rural areas, although many of them have
numerous socio-economic problems that could be resolved.
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